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ACCIONES

Creación de un pop-up para la web de LASAL

Creación de landing page en la web de
LASAL

Maquetación de la programación de
actividades

Creación y difusión de newsletters informativas
para colaboradores objetivos y potenciales,
medios y público en general y gestión de
contactos

Creación y difusión de contenido para los
perfiles en redes sociales (FB, IG, TW & YT)



ESTADÍSTICAS FACEBOOK



NOVIEMBRE 2023

Seguidores: 2,258

Alcance de las publicaciones: 10.200

Visualización de contenido: 48.300

Interacción con el contenido: 1.800

ESTADÍSTICAS FACEBOOK



TOP PUBLICACIONES

ESTADÍSTICAS FACEBOOK



ESTADÍSTICAS INSTAGRAM

Seguidores: 1,195 perfiles + 20%

Seguidos: 592 perfiles

Total publicaciones: 107

Alcance: 6900 

Total vistas: 32.000 

Interacciones: 1900



ESTADÍSTICAS INSTAGRAM



RESUMEN DEMOGRÁFICO

ESTADÍSTICAS INSTAGRAM



PUBLICACIONES TOTALES: 107

ESTADÍSTICAS INSTAGRAM



INSTAGRAM MAIN STATSESTADÍSTICAS TWITTER

PUBLICACIONES TOTALES: 114



Suscriptores: 142

Total publicaciones: 2 

Total visualizaciones: 216

INSTAGRAM MAIN STATSESTADÍSTICAS YOUTUBE



INSTAGRAM MAIN STATSESTADÍSTICAS EN LOS MEDIOS

PUBLICACIONES TOTALES: 26



En base a las métricas recogidas en este informe, destacamos los
siguientes puntos clave:

Canales digitales y comunicación:
Los principales canales de difusión del V Salón del Libro Infantil y
Juvenil de Salamanca han sido Instagram y los medios locales. Entre las
redes sociales, Facebook e Instagram se han consolidado como las
plataformas con mayor impacto, registrando el mayor número de
visualizaciones y reacciones a los contenidos publicados.

Crecimiento del alcance y engagement:
Aunque el evento tiene un enfoque de alcance local, el impacto de las
publicaciones continúa creciendo cada año. En esta edición, se ha
registrado un aumento en el alcance de las publicaciones respecto al
año anterior, acompañado de un nivel de engagement muy positivo. El
evento sigue consolidándose como una cita de referencia en la ciudad,
con una interacción incrementada en comparación con ediciones
previas.

Apoyo editorial significativo:
El apoyo de las editoriales especializadas en literatura infantil y juvenil
(LIJ) ha sido clave en esta edición, con la participación de 64
editoriales que enviaron obras para la guía de lectura (159 libros) y de
29 editoriales más que nos hicieron llegar sus novedades (214 libros).

RESUMEN



¡GRACIAS!

Elisa Yuste
Especialistas en marketing y comunicación 

info@elisayuste.com 


